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W dobie potrzeby propagowania spotecznej odpowiedzialnosci oraz podnoszenia swiadomosci wptywu,
jaki dziatania marketingowe wywierajg na rynek i jego konsumentéw, PCC Rokita SA dostrzega ich
wzrastajgcg role w ksztattowaniu zachowan i postaw, zarowno w sferze gospodarczej, Swiatopoglg-
dowej jak i moralnej. Dlatego tez dziatalnos¢ marketingowa Spotki dokonywana jest z poszanowa-
niem powszechnie obowigzujgcego prawa, zasad uczciwego obrotu i konkurencji, godnosci ludzkigj
oraz dobrych obyczajow, a w przypadku reklam dodatkowo uwzglednia dbatosc o interes Klienta.
PCC Rokita SA zobowigzuje sie zatem do respektowania i dotozenia wszelkich staran, aby zasady
| wartosci ujete w niniejszej Polityce byty respektowane i przestrzegane.

Pracownicy zaangazowani w dziatania marketingowe majg obowigzek:

—> Dbac o to, aby tresci wszelkich materiatow promocyjnych i reklamowych Spotki byty oparte na
prawdziwych informacjach.

—> Zwracac uwage na przedstawianie cech i wtasciwosci produktow w materiatach reklamowych
W Sposob rzetelny i obiektywny.

—> Dbac o to, aby przekaz reklamowy w mediach, Internecie | na wszelkich nosnikach elektronicz-
nych nie zawierat jakichkolwiek tresci naruszajgcych dobra osobiste, elementow przemocy, nie-
nawisci, obrazliwego zachowania oraz jakichkolwiek przejawow tamania praw cztowieka.

—> Stosowac i respektowac wszelkie zapisy zawarte w Kodeksie Etyki Reklamy, ustanowionym przez
Rade Reklamy i Komisje Etyki Reklamy, bedgcym zrodtem zasad postepowania etycznego dla
wszystkich pracownikow zwigzanych z reklamg i marketingiem.

—> Respektowac miedzynarodowe zasady dotyczgce etyki w reklamie i marketingu oraz dziatac
w tym zakresie zgodnie ze standardami Europejskiego Stowarzyszenia Etyki Reklamy (EASA).
Realizujgc przyjeta Polityke Komunikacji Marketingowej, PCC Rokita dazy do:

—> Polepszania reputacji Spotki jako rzetelnego dostawcy i kontrahenta.

—> Ksztattowania pozytywnej oceny dziatalnosci Spotki przez Interesariuszy w oparciu o rzetelne
| prawdziwe dane.

—> Spojnosci przekazu marketingowego z przyjetymi zasadami dotyczgcymi standardow komunikacji.
2 Budowania pozytywnych relacji z Interesariuszami zmierzajgcych do zwiekszania ich zaufania
wzgledem Spotki.

—> Wsparcia dziatan biznesowych Spotki.

Zarzad PCC Rokita SA zapewnia, ze Polityka Komunikacji Marketingowej jest zrozumiata, ogtoszona
| realizowana na wszystkich szczeblach dziatalnosci Spotki.
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